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entrer dans la catégorie « grande classe » ?
En la matiére, I'opticien Ralph Weis (www.
ralphweis./u) en connait un rayon. Ses bou-
tiques-écrins exposent dans leurs rayon-
nages les marques les plus smart : Bulgari,
Starck, Chanel, Paul Smith, Tom Ford,
Gucci, Prada,...). Et comme Ihabit fait
parfois le moine, elles se déclinent en un
savant mélange de vert pistache et de gris
on ne peut plus éloigné de I'aspect des mai-
sons d’optique concurrentes.

Legen n°6 : ton « pouvoir d’achat »
tu cilapideras (part 2)

Derriére votre volant, tout ce que l'on voit
de vous, cest votre regard. Aprés votre pas-
sage chez Ralph Weis, il est temps d'entrer
dans le temple du bon goiit afin d’habil-
ler le reste de votre silhouette — mais aus-
si votre maison. Style et design riment
avec e concept store multimarques Smets
(www.smets.ly), & 5 km du centre-ville de
Luxembourg (Strassen). Preuve de sa hype :
le chocolatier-star belge Pierre Marcolini —
dont les balles de golf fourrées ravissent les

Parmi les petits plaisirs sucrés du Traiteur Steffen, les macarons sur drapeau luxembourgeois...
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Transformez-vous
en V.I.P. en 9 lecons

« Le Luxembourg, c’est terne, juste des banques et rien & y faire ». Vous voulez rire ?
On connait plus d’un Parisien raleur qui a bien d se rendre a l'évidence : d’accord, la
densité de lifestyle au métre carré est certainement moins élevée que dans les grandes

villes européennes... mais les petits buoux a découvrir sont légion.

- Olivia Arend

1J0U, BIjou, ATTENTION. ON ne

va pas ici se contraindre a ’évo-

cation des poncifs d'un luxe qui

se résumerait au bling bling

d’une « belle » berline dans la-
quelle se pavane un « beau » costume cra-
vate accompagné de sa « belle » 4 la peau
couverte d'or et de plerres.

Eloignons-nous un peu du « luxe » tel que
défini par Saint Wikipedia : « mode de vie
consistant a pratiquer des dépenses somp-
tuaires et superflues, dans le but de s'entou-
rer d'un raffinement fastueux ou par pur
gott de l'ostentation, par opposition aux
facteurs ne relevant que de la stricte néces-
sité¢ » Mais ne boudons pas notre plaisir
pour autant : dépenses et investissernents
plus ou moins raisonnables et a l'urilité
contestable pour se faire plaisir n'ont rien
d’honteux, loin sen faut.

Pour vivre heureux, 4 chacun son luxe.
Voici le nétre. Délicieusement subjectif.
P
" l.econ n®1: on the go,
la gourmandise luxembourgeoise
tu découvriras
S'accouder au comptoir du stand mettwurst
dun Cactus n'est peut-étre pas du plus
glam, comater sur un banc aprés I'ingestion
d’une tonne de churros a la Schueberfouer
non plus, et la vision d’une barquette de
gromperekichelcher n'est pas exactement
évocatrice dun luxe BCBG ou d'ultra
hype... mais c’est tellement bon ! Autant
de moments précieux de dégustation i la
bonne franquette, c’est aussi ¢a le luxe.

Tout aussi bon mais nettement plus chic, les

petites merveilles concoctées par le Traiteur
Steffen (www.steffentraiteur.ly) dans sa
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Luxembourg Food Collection, qui rend
hommage 4 sa maniére 4 la gastronomie na-
tionale. Frank Steffen y a mixé la tradition
des 4 régions du Grand-Duché et la multi-
culturalité qui le caractérisent.

Pour des associations de saveurs déton-
nantes : de la Bounenschlupp en fingerfood
(mais aussi un paté au riesling déstructu-
¢, un judd mat gaardebounen recompo-
sé ou un espuma de Lisanto et feves des
marais), des verrines au Riesling et fraises
fraiches en délices sucrés (3 moins que vous
ne soyez davantage branché par les éclairs
aux quetsches et crumble ou les maca-
rons aux noix de Vianden) ou, carrément,
tout un buffet « Moselle » (froid ou chaud)
ou « Féschmaart » (version été ou hiver).
Authentique et original, humble et fier.
Miam. 7

.

pour le tunch, a tes

papilles bonheur tu procureras

Les lunches d’affaires sont foison dans
les multiples restaurants que compte
Luxembourg. Et si on dépassait le centre-
ville et les quartiers bourdonnants pour voir
un peu plus loin que le bout d’une assiette

lecon n®z :

un brin tristounette ?

On dévale la pente du Grund, on suit le
cours de I'Alzette et, aux détours de la rue
de Miinster, on ouvre la porte du buco-
lique cadre de Mosconi (www.mosconi. /).
On hésite entre la salle et la terrasse,
idéale en ces journées ou l'automne san-
nonce. Gastronomique italien, Relais &
Chiteaux, accueil au sourire grande classe
par Simonetta, Ilario le Lombard et sa
clique aux fourneaux, variations autour de
produits simples comme la tomate, truffe
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